A INTERNACIONALIZACAO
DA UNIVERSIDADE
E O FORTALECIMENTO
DO ENSINO

PERCEPCOES A RESPEITO DO BEM-ESTAR NA CADEIA DE
BOVINOS DE CORTE BRASILEIRA

@
ENEPEX

ENCONTRO DE ENSINO,
PESQUISA E EXTENSAO

12° ENEPE UFGD - 9° EPEX UEMS

BRITO, Giulia Fernanda?! (giuliafernandabrito@gmail.com); QUEIROZ, Ricardo Guimaraes? De (rgg7@yahoo.com.br); DOMINGUES, Carla Heloisa De Faria3 (carlafariadomingues@hotmail.com);

BORGES, Joao Augusto Rossi# (joaoborges@ufgd.edu.br)

1Bosisita PIBIC do curso de Relacgdes Internacionais da Universidade Federal da Grande Dourados;
’Discente do Programa de Mestrado em Agronegécio da UFGD — Dourados;
SDocente do Programa de Mestrado em Agronegdécio da UFGD — Dourados;

INTRODUCAO

Com o0 aumento das criticas aos sistemas intensivos de producao animal,
por parte da sociedade, ocorreram mudancas culturais que envolveram
maior atencao da populacao em relacao aos animais. AS pessoas
comecaram a se perguntar como, e em que condicoes, o alimento chega a
sua mesa. Por 1sso, houve um crescente Interesse pelo bem-estar animal,
por parte da opiniao publica nos ultimos anos, principalmente nos paises
desenvolvidos, como os Estados Unidos, Canada e Australia, alem de
paises componentes da Unido Europeia, como Belgica, Espanha e
Holanda. No Brasil, o BEA ainda € menos discutido quando comparado
a0s paises desenvolvidos. Dessa forma, o objetivo geral deste estudo fol
analisar a percepcao da populacao universitaria brasileira em relacdo ao
BEA na cadela produtiva da carne bovina.

METODOLOGIA

A pesquisa fol baseada em questionarios e a amostra fol coletada na
comunidade universitaria brasileira, composta por discentes e docentes
dos cursos de graduacdo e pos-graduacdo em todas as areas do
conhecimento, além dos servidores da area técnica. Foram elaboradas 19
guestdoes para O questionario. As 12 primeiras mensuravam as
caracteristicas socioecondmicas dos respondentes. A partir da 13° foram
avallados o conhecimento,a opinido,a preocupacao e a percepcao das
pessoas a respeito do BEA. Da questdao 14 a 17 foi utilizada a escala
ancorada nos extremos, com extremo inferior representado pelo nivel de
concordancia muito baixo (1) e extremo superior representados pelo
nivel de concordancia muito alto (5), alem da opcao nao sei, caso o
respondente nao possuisse opiniao formada sobre a pergunta. As 12
primeiras mensuravam as caracteristicas socioeconomicas dos
respondentes. O questionario ficou ativo entre os meses de marco de
2017 e junho de 2017, sendo coletados 586 questionarios. A analise dos
dados foi realizada através dos softwares Stata: Data Analysis and
Statistical Software, versao 13 e SPSS: Statistical Package for the Social
Sciences, versao 17, permitindo o emprego da estatistica descritiva, da
analise fatorial e dos testes de medias.

RESULTADOS E DISCUSSAO

A analise descritiva demonstrou gque a maioria dos respondentes foi do
sexo feminino, a média de idade fol superior a vinte e nove anos e guase
metade da amostra ainda esta cursando a graduacao, sendo que
aproximadamente um terco ja possui pés-graduacao completa. A area do
conhecimento que teve maior destaque foi a das Ciéncias Agrarias.
Quase cinquenta porcento possuem renda mensal de ate R$ 2.500,00 e
pouco mais de oitenta e cinco porcento dos respondentes residem no
melo urbano, sendo que a regiao Centro-Oeste teve destaque na amostra
com mais de sessenta e cinco porcento dos respondentes. A maioria dos
respondentes teve algum tipo de contato com bovinos de corte e
aproximadamente setenta por cento possuem animais de estimacao. Com
relacdo ao conhecimento sobre o conceito de BEA, mais de oitenta
porcento da amostra afirmaram conheceé-lo.
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Os resultados da analise fatorial indicaram que os itens referentes a
percepcao se agruparam em um modelo de trés fatores sendo
denominados: Imagem dos produtores (IM); Qualidade de vida dos
animais (QV) e Uso de animais para o consumo humano (CH). O
primeiro fator (IM), descreve a percepcao dos entrevistados em relacao a
Imagem dos produtores rurais. As perguntas deste fator foram formuladas
negativamente, de modo que 0s entrevistados que responderam nos
extremos mais altos, concordaram que os produtores estao mais focados
no aspecto economico do que no BEA. O segundo fator (QV),descreve a
percepcao dos entrevistados em relacdo a qualidade de vida dos animais.
Este fator é o indicador de como 0s entrevistados perceberam o bem-estar
dos animais. Os entrevistados que responderam nos extremos mais
baixos, discordaram gque os bovinos possuem melhor qualidade de vida.
O terceiro fator (CH), descreve a percepcao dos entrevistados em relacao
a0 uso de animais para consumo humano. Os entrevistados que
responderam nos extremos mais altos, concordaram que 0s humanos
podem utilizar animais para o consumo. Os resultados dos testes de
medias demonstraram que, quanto maior 0 contato com 0s animais de
producao e quanto maior a informacao sobre o BEA,caracterizada pelo
conhecimento factual,maior sera a percepcao das pessoas com relacao ao
BEA. As pessoas que possuem animal de estimacao, as que residem no
meio urbano, as que possuem informacao e conexao com a agropecuaria,
se preocupam mais com o BEA. Desta forma, a maioria dos respondentes
percebeu as condicOes atuais na cadeia produtiva de carne bovina como
sendo regulares.

CONCLUSAO

A partir dos resultados encontrados, sugerimos que 0S agentes
governamentais possam ampliar as formas de divulgacao do BEA,
Incluindo junto aos ensinos medio e fundamental, mais informacao
atraves de cartilhas sobre o tema, alem de visitas as propriedades rurais,
de forma a auxiliar na construcao de novos valores sociais. Sugerimos
também aos produtores rurais e as industrias, que se esforcem para
divulgar o BEA atraves das praticas utilizadas na producao da carne,
propagando com maior Intensidade e clareza estas informacoes a toda
populacao.
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